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Van de Dijk naar het Dorp.

Aanleiding tot dit project zijn de vragen:

-
hoe krijgen we meer toeristische bezoekers vanaf de dijk het dorp in.

-
hoe kunnen we de Millingse ondernemers nog beter laten profiteren van de toeristisch toestroom.

-
hoe kunnen we meer sfeer in het centrum van ons dorp creëren.

-
hoe kunnen we de toestroom van toeristen uitbreiden en daarmee werkgelegenheid scheppen voor ons dorp.
· Hoe kunnen we bijdragen aan een verbreding en verbetering van het toeristisch productaanbod in Millingen

-   hoe bevorderen we in dit kader de  betrokkenheid van en wisselwerking tussen onze ondernemers om toerisme te omarmen als een kans.
Met deze uitdaging is de “Millingse ondernemers vereniging ” aan de slag gegaan en heeft overleg gepleegd met de Gemeente Millingen aan de Rijn, de Toeristische werkgroep, Rabobank en andere belangrijke toeristische partijen.
Daarbij is dit projectplan ontwikkeld. In dit plan zullen we drie zaken aanpakken namelijk:
1)
het organiseren van activiteiten om de zuigkracht naar het centrum van Millingen aan de Rijn te krijgen, gebaseerd op het Romeins verleden van ons dorp en het reeds bestaande muntenproject.
2) 
het toeristisch aankleden/inrichten van het centrum om een sfeervollere uitstraling en een aantrekkelijker verblijfsgebied te verkrijgen.
3) het verbreden en verbeteren van het toeristisch product Millingen – meer ondernemerskansen via toerisme
Doel

Dit projectplan heeft als doel het langer vasthouden en vergroten van de toeristische toestroom naar Millingen aan de Rijn, waarmee een economische en recreatieve impuls aan het dorp wordt gegeven. De Millingse Ondernemers Vereniging zal namens de verschillende partijen het projectplan indienen bij de gemeente.

Activiteit 1. 
ROMEINSE DAGEN – doorontwikkeling Romeins muntenproject
Waarom deze activiteiten organiseren:
· meer toeristen van de dijk het dorp in;

· vergroten betrokkenheid van ondernemers en burgers, om een grotere economische bijdrage aan Millingen aan de Rijn te genereren.

· de cultuur-historische achtergrond van Millingen aan de Rijn nog meer in de bekendheid brengen.

· gebruik maken van een bestaand en succesvol toeristisch-economisch initiatief
Vorig jaar is door cruciale inbreng van de Millingse Ondernemers Vereniging het Romeins/Millingse muntplan, de Liburna munt, tot realisatie gekomen.

De Millingse Ondernemers Vereniging dekt hierin de financiële risico’s af, bevordert acties van ondernemers ten behoeve van het inwisselen van de munten afkomstig van het gratis verstrekken van de munt bij bezoek aan de Liburna. Maakt een grotere toestroom van toeristen naar de Liburna mogelijk.

De Millingse Ondernemers Vereniging is hierdoor ook eigenaar van de munt geworden.

Mede hierdoor is er een toename van het aantal bezoekers aan de Liburna gerealiseerd.

Waar er gerekend werd op 3000 bezoekers per jaar zijn er op dit moment al 5600 bezoekers aan het museum geweest. Het inleverpercentage van de munten was 15%. De munt blijkt een kostbaar aandenken, waarover gesproken wordt.
Mede hierdoor is bewezen dat bezoekers van Millingen aan de Rijn dat waarderen en de bekendheid van Millingen aan de Rijn hierdoor meer vorm heeft gekregen.
Wie gaat de activiteit organiseren en uitvoeren.
De Millingse Ondernemers Vereniging voert uit, vanwege de verbindende factor tussen alle deelnemers aan deze activiteit en het een bestuur heeft met deskundigheid op het gebied van dorpseconomie en toerisme. 

De activiteit.
Er is gekozen voor een activiteit die raakvlakken heeft met:

· De Liburna munt

· Toerisme

· Economie

· Dorpsbekendheid

Om al deze items te bundelen in een activiteit zullen de Romeinse dagen georganiseerd worden. Dit zijn een vijftal dagen, met voorkeur op zaterdagen in de maanden Mei , Juni, Juli, Augustus en September. Door een persoon, gekleed in Romeinse kleding, op de dijk ter hoogte van de veerstoep, zullen toeristen uitgenodigd worden om een bezoek aan het centrum van Millingen aan de Rijn te brengen. Bij de deelnemende ondernemers, die herkenbaar zijn aan een deelnamevlag, kan men als blijvende herinnering aan Millingen aan de Rijn meenemen maar er is ook de mogelijkheid om deze te besteden bij ondernemers, die op deze dag een speciale actie hebben. Tevens zullen er Romeinse activiteiten in het centrum plaatsvinden.

Vanzelfsprekend is het doel om zoveel mogelijk bezoekers aan Millingen te verleiden om van de dijk af te komen en een tijdje in het dorp te verblijven, winkels te bezoeken, een terrasje ‘te pakken’, etc. 
Financiering.
Dit project is onderdeel van een toeristisch, Romeins totaalproject en zal voor de opstart worden bekostigd door de Millingse Ondernemers Vereniging, Gemeente Millingen, Rabobank en Stichting Werkgroep Toeristische Activiteiten. Zie hiervoor de bijlage. Na de opstartkosten komt dit voor rekening van de Millingse Ondernemers Vereniging en de deelnemende ondernemers.

Communicatie.
De communicatie zal een taak worden van de Millingse Ondernemers Vereniging.
Zij zullen ook gebruik maken van mediakanalen bij andere partijen.

Hierbij valt o.a. te denken aan het Regionaal Bureau voor Toerisme dat alle toeristische activiteiten regionaal, provinciaal en landelijk onder de aandacht brengt. 
Activiteit 2.
Toeristische aankleding/inrichting centrum Millingen aan de Rijn.
Waarom aankleding:

· meer toeristen van de dijk het dorp in;

· hoe kunnen we de toerist of bezoeker verleiden om langer in Millingen aan de Rijn  te blijven 

· hoe kunnen we meer sfeer in het centrum van ons dorp creëren.

· hoe kunnen we de toestroom van toeristen uitbreiden en daarmee werkgelegenheid scheppen voor ons dorp.

De aankleding.
In de decembermaand wordt er aan diverse lantaarnpalen in het centrum van Millingen aan de Rijn feestverlichting aangebracht. Dit geeft een sfeervolle uitstraling in het centrum.  Ons voorstel is deze bevestigingspunten opnieuw te gebruiken in de overige maanden. De bevestigingspunten kunnen immers ook gebruikt worden om in de periode maart t/m oktober, of als er een evenement is, de uitstraling van het centrum van Millingen aan de Rijn te vergroten, om nog meer een centrum te accentueren.  Door in deze houders stokken met vlaggen te plaatsen zal er een lint van vlaggen in het centrum gecreëerd worden, dat voor de toerist goed herkenbaar is en een aantrekkelijk verblijfsgebied markeert. De keuze van de vlaggen kan thematisch (bijv. Romeins muntenproject) zijn en/of eventueel per seizoen of evenement gewisseld worden.
In de toegangswegen vanaf de dijk naar het centrum en een deel van de dijk worden aan een honderdtal lantaarnpalen houders gemonteerd en ook daar worden stokken met vlaggen geplaatst. Deze herkenbare en aantrekkelijke toegangswegen dragen bij aan het verleiden van de toerist van de dijk naar ons centrumgebied.
Financiering.
Dit project is onderdeel van een totaalproject en zal bij de opstart worden bekostigd door de Millingse Ondernemers Vereniging, Gemeente Millingen, Rabobank en Stichting Werkgroep Toeristische Activiteiten. Zie hiervoor de bijlage. Het beheer en onderhoud van de aankleding komt na opstart volledig in handen van de Millingse Ondernemers Vereniging.
Communicatie.
Deze wordt bij de start van het project gezamenlijk met de andere partners gedaan. Hierna komt deze onder leiding van de Millingse Ondernemers Vereniging.

Activiteit 3. 
Verbreden en verbeteren toeristisch product Millingen –                            ondernemerskansen via toerisme

Het aanreiken van alleen de vlaggen, van alleen de Romeinse invloeden is, naar de mening van de Millingse Ondernemers Vereniging niet voldoende. Het gaat ons om een optimaal resultaat voor die ondernemers zélf. Naar onze mening is het daarbij niet alleen de bedoeling om activiteiten te bedenken en uit te voeren, maar ook om op “inzichtniveau” bij die ondernemers een verandering tot stand te brengen. Dit om te voorkomen dat toeristen als een bedreiging worden gezien en niet als een kans. We moeten zorgen dat we gezamenlijk werken aan een verbreding en verbetering van Millings productaanbod. Hoe spelen we zo goed mogelijk op de behoefte van de (toeristische) klant, waardoor we er zo veel mogelijk profijt van kunnen hebben?

Hoe gaan we dat organiseren.

Op 15 maart 2012 is een aftrap voorzien, waarin we het nieuwe toeristische plan, presenteren. Hier zullen natuurlijk meer onderwerpen aan de orde komen dan alleen die in deze notitie zijn genoemd. Vanaf januari al is er bijvoorbeeld een nieuwe website in de lucht, die lokale toeristische informatie van Millingen bijeen brengt waardoor onze vele toeristisch-recreatieve nog beter onder de aandacht worden gebracht. De vragen die wij hierover gaan stellen zijn vooral op het niveau van: Hoe kunnen we jullie onderling onderscheid scherper krijgen zodat ieder van de ondernemers een herkenbaar eigen profiel kan krijgen. We proberen door constante prikkelingen het ondernemersbewustzijn te verbeteren. Wanneer deze middag wordt afgetrapt door Jurriaan de Mol, directeur van het RBT dan sluit dat prima aan bij onze onderwerpen.

Hoe gaan we aan dat verbeterde inzicht werken?

We willen een discussie aangaan met de ondernemers over nieuwe toeristische kansen en hoe daarmee om te gaan en te scoren. Hiervoor willen wij een discussieavond organiseren, kort na de introductie. We rekenen op de vraag om dit initiatief te herhalen en zelfs te verdiepen. Daar sturen we beslist op aan.
We vragen enkele organisatie zoals Kamer van Koophandel en/of RBT KAN om een bijdrage te leveren aan deze discussieavond

Totaal projectplan

Financiering:

De kosten voor de uitvoering van het totale projectplan zijn geraamd op een bedrag van € 15.820,-. Een specificatie van de kosten is een bijlage bij deze brief.

Door de onderstaande Millingse ondernemers/derden wordt daarbij een bedrag ad 

€ 8020,- ingebracht.

- Millingse Ondernemers Vereniging (MOV)

- Gemeente Millingen aan de Rijn

- Rabobank
- Deelnemende ondernemers

- Overige ondernemers
Via dit projectvoorstel wordt aan de gemeente Millingen aan de Rijn gevraagd om het ontbrekende gedeelte – ook een bedrag van € 7800,- - te financieren via de subsidiegelden in de stelpost toerisme.

Met deze gecombineerde inzet van gelden is de MOV in staat om het plan in z’n totaliteit te gaan uitvoeren.

De Millingse Ondernemers Vereniging zal zorgen voor de benodigde financiële toezeggingen en de subsidie aanvragen. De betalingen geschieden na goedkeuring of toezegging door alle partijen maar vóór uitvoering van de projecten, mits we hierover een antwoord op korte termijn ontvangen.

Mocht de uitvoering niet voldoen zoals eerder beschreven in de verschillende projectplannen kan een evenredig deel van de gelden worden terug gevorderd.
Vergunningen en goedkeuringen

De Millingse Ondernemers Vereniging zorgt voor de benodigde vergunningen en goedkeuringen die nodig zijn voor het houden van de Romeinse dagen en het plaatsen van de vlaggen.

Communicatie

Communicatie geschied in de opstartfase in goed onderling overleg onder leiding van de Millingse Ondernemers Vereniging, waarbij in gezamenlijkheid, indien nodig, een communicatieplan wordt opgezet. 

Namens

Millingse Ondernemers Vereniging (MOV)

Rabobank
Financiële bijlage-1


Totale kosten per projectonderdeel.

Doorontwikkeling Romeins muntenproject





€  5595,--
Aankleding centrum Millingen aan de Rijn





€  8025,--
Verbreden/verbeteren productaanbod





€  2200,--
Totale kosten









€ 15820,--
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